
Escasa actividad económica de los mercados públicos municipales 

Infraestructura obsoleta y 
en malas condiciones

Publicidad y promoción de 
los mercados inexistente

Desinterés de los 
comerciantes 

Desconocimiento de la 
ciudadanía sobre los productos 
y ventajas de consumir el los 

mercado

El servicio de los mercados municipales es insuficiente y deficiente
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Programa: 20 MERCADOS 



Programa: 20 MERCADOS 
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Reactivar la actividad económica de los mercados municipales fijos y no fijos para impulsar 
la comercialización de los productos locales y manifestaciones culturales de intercambio de 

los tepicenses.

Mantenimiento de la 
infraestructura de los 

mercados

Promover los mercados 
municipales

Atraer a los comerciantes
Atraer a la ciudadanía a 

consumir en los mercadps

Mantener la tradición de consumo dentro de los mercados municipales


